Plan szkolenia Digital Content Marketing * <)

Dla kogo?

Szkolenie zamkniete. Polecane dla grup 5-15 oséb. Termin ustalany jest z indywidualnie z Klientem.
Zaleta szkolenia jest jego dopasowanie do potrzeb konkretnego zespotu, branzy i celéw
biznesowych organizacji. Najczesciej pracujemy z dziatami marketingu, pracownikami agencji oraz

sklepdéw internetowych.

Szkolenie "1 na 1". Szkolenie tylko dla Ciebie w wybranym terminie. Jesli oczekujesz indywidualnego
podejscia i chcesz pracowac na Twoich tresciach oraz grupie potencjalnych klientéw, ta forma jest

dla Ciebie.

Lokalizacja:

Poznan lub online

Jesli chcesz, by szkolenie odbyto sie w Twoim miescie lub w Twojej siedzibie, skontaktuj sie z nami.

Zobaczymy, co da sie zrobic¢

Zaleta szkolen zamknietych jest mozliwos¢ personalizacji tresci szkolenia. Ponizej przedstawiamy przyktadowe
zagadnienia, ktére moga zostac poruszone na spotkaniu. Jednak przed szkoleniem mozesz wybrac
poszczegdlne punkty, a inne pominac lub dodac interesujace Twadj zespdt aspekty. Kazde szkolenie jest
dostosowywane do potrzeb branzy - analizujemy dziatania konkurencji na rynku i wyszukujemy ciekawe

przykfady z Twojego srodowiska.

Content Marketing -
z czym to sie je?

1. Czym jest Content Marketing?

2. Cele i wyzwania CM

3. Obraz odbiorcy tresci w internecie - jak (i
czy w ogdle) czytamy w sieci?

Warsztat twércy

. Narzedziownik

. Jak sie nie rozpraszac?

. Metody walki z zastojem pisarskim

. Jak rozwija¢ swoje umiejetnosci?

. Jak zaprzac do pracy sztuczna
inteligencje

6. O czym pisac i skad czerpac pomysty?

aua A WNDN -

Strategia w CM

. Digital Customer Journey a tresci
. Grupy docelowe
. Content Marketing a pozostate dziatania

digitalowe

. Wspdtpraca tworcy tresci z decydentami

oraz pozostatymi dziatami w organizacji

Tworzenie tresci a SEO

. Jak dziata algorytm Google?
. Czym s3 i jak wybra¢ stowa kluczowe?
. Optymalizacja istniejgcych tresci na

potrzeby pozycjonowania

. Aspekty techniczne - atrybuty, meta title,

meta description, gestos¢ stow
kluczowych

. Sztuka pisania dla robotéw i ludzi

jednoczednie

Anatomia skutecznego Content Marketing to

tekstu wiecej niz stowa
1. Jak skracag, by zyskac? 1. Rola video marketingu
2. Pisz prosto, nie prostacko 2. Content audio - wiecej niz podcasty
3. Zastosowanie jezyka korzysci 3. Rola komunikacji wizualnej w Content
4. Jak nie wpas¢ w putapki jezyka Marketingu

polskiego - strona bierna, imiestowy,
zaimkoza i wiele innych przypadtosci
5. Sztuka zbijania obiekgcji
6. Skuteczne Call to action

Dystrybucja i recykling
tresci

1. Planowanie i cele skutecznej dystrybucji
tresci

2. Jak stworzy¢ plan tresci

. Czym jest recykling tresci?

4, Evergreen content czy trending
content? Co wybrac?
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