Plan szkolenia Meta Ads

Dla kogo?

OF

Szkolenie zamknigte. Polecane dla grup 3-7 oséb. Termin ustalany jest z indywidualnie z Klientem.
Zaleta szkolenia jest jego dopasowanie do potrzeb konkretnego zespotu, branzy i celéw
biznesowych organizacji. Najczesciej pracujemy z dziatami sprzedazy i marketingu. W czasie

szkolenia prowadzimy tez krétki warsztat.

Szkolenie "1 na 1". Szkolenie tylko dla Ciebie w wybranym terminie. Jesli oczekujesz indywidualnego
podejscia i chcesz pracowaé na Twoim profilu oraz grupie potencjalnych klientdéw, ta forma jest dla

Ciebie.

Lokalizacja:

Poznan lub online

Jesli chcesz, by szkolenie odbyto sie w Twoim miescie lub w Twojej siedzibie, skontaktuj sie z nami.

Zobaczymy, co da sie zrobic¢

Zaleta szkolenh zamknietych jest mozliwos¢ personalizacji tresci szkolenia. Ponizej przedstawiamy przyktadowe
zagadnienia, ktére moga zostaé poruszone na spotkaniu. Jednak przed szkoleniem mozesz wybrac
poszczegdlne punkty, a inne pomina¢ lub dodac interesujgce Twdj zespdt aspekty. Kazde szkolenie jest
dostosowywane do potrzeb branzy - analizujemy dziatania konkurencji na rynku i wyszukujemy ciekawe

przykfady z Twojego srodowiska.

Praca z menedzerem
reklam

1. Jak poruszac sie po menedzerze

2. To nie tylko kampanie - o pozostatych
narzedziach dostepnych w ramach
menedzera reklam

3. Co musimy uzupetnié, aby rozpoczaé
kampanie dla biznesu

Cele reklamowe
w podmiotach Meta

1. Jak dziataja i dlaczego czasem nie
2. Zmiany w celach od 2022 roku
3. Cele - wyjatki

Umiejscowienia

1. Warto wybiera¢ recznie, czy nie warto?
2. O czym trzeba pamietac?

O pixelu -
usystematyzowanie
wiedzy

1. Czym jest

2. Do czego stuzy

3. Jak dziata

4. Co zyskujemy

5. Sposoby wdrozenia

6. Wgranie kodu to nie koniec

Grupy odbiorcow

1. Co warto wiedzie¢, przed stworzeniem
grupy odbiorcéw?

2. Gtéwny podziat grup odbiorcéw
(charakterystyka i tworzenie)

Formaty reklam

1. Przede wszystkim podziat nie na format,
a...

2. Tradycyjne formaty i ich mozliwosci

3. Ulepszenia Meta

Czesc¢ warsztatowa - tworzenie kampanii dopasowanej do

celow firmy

Sledzenie i analityka
wyhnikow

1. Sposoby na sprawdzanie efektywnosci
reklam i kampanii na Facebooku
i Instagramie

2. Wskazniki, z ktérych korzystamy
najczesciej, sprawdzajac wyniki

FAQ

1. Jak nie przeptacac na nieefektywnych
kampaniach?

2. Kreacje reklamowe - co decyduje o tym,
ze reklama jest dobra? Zestaw dobrych
praktyk.

3. Jak sprawdzi¢, co robi konkurencja?



